
Volume-5, Issue-02, February 2018 ISSN: 2349-7637 (Online) 

 

RESEARCH HUB – International Multidisciplinary Research Journal 

(RHIMRJ) 
Research Paper 

 

 

2016, RHIMRJ, All Rights Reserved Page 1 of 3 ISSN: 2349-7637 (Online) 

 

विज्ञापन: का मसौदा लेखन 

प्रा. डॉ. हणमंत महादेव सोहनी 

 

हहंदी हवभाग, सदाहिवराव मंडहिक महाहवद्यािय, मुरगूड, तह. कागि, हििा कोल्हापुर 

 
 

 

हवज्ञापन : स्वरूप                             

दनंैवदन जीिन में विज्ञापनों की महत्ता सिवविवदत ह।ै विज्ञापन को जानने की इच्छा मनुष्य में अनावदकाल से चली आ रही ह।ै आधवुनक यगु में यह 

जीिन का ऐसा अपररहायव अंग बन चकुा ह ैवजसके वबना सबुहें सनूी-सनूी लगती हैं। विज्ञापन आज जीिन के महत्त्िपरू्व तत्त्िों की भााँवत उपादये वसद्ध हुए हैं। 

दशे के कोन-ेकोने में अल्प साक्षर व्यवि से लेकर पढे-वलखे व्यवि भी विज्ञापन में रुवच रखते हैं। 

 जनतांविक प्रर्ाली में विज्ञापन जनमत को प्रवशवक्षत करने के साथ-साथ उसे विशेष वदशा में मोड़ते हैं। विज्ञापन को एक शविशाली आयुध भी 

कहा जाता ह।ै विज्ञापन में तथ्यों का उपयोग सािधानी से करना होता ह।ै विज्ञापन का उपयोग असािधानी या दभुाविना से वकया जाय तो बड़ी हावन हो सकती 

ह।ै विज्ञापन में एक ऐसी शवि होती ह ैवक िे सभी को अपनी ओर आकवषवत करते हैं। विजय कुमार आनंद वलखते हैं वक "विज्ञापन बाजार में िस्तु या सेिा के 

प्रिेश की पषृ्ठभवूम तयैार करते हैं विर उसके गरु्, आकार, मलू्य आवद का िर्वन करके परूी जानकारी ग्राहकों को दतेे हैं और उन्हें क्रय करने के वलए अपनी 

ओर आकवषवत करते हैं।"1  इस प्रकार आलोच्य विज्ञापन से उत्पादक लोगों का ध्यान आकवषवत करते हैं। जैस े- डॉवमनोज वपज्जा कॉल करते ही दस वमनट में 

होम वडलीिरी करते हैं। 

विज्ञापन में संवक्षप्तता, क्रमबद्धता एिं प्रभािशीलता के साथ ही आकषवकता एि ंरोचकता महत्त्िपरू्व ह।ै विज्ञापन में यथाथवता आिश्यक ह।ै वकसी 

भी िस्तु को समदृ्ध करने िाला सबसे बड़ा तत्त्ि उसका विज्ञापन ह।ै कहना न होगा वक जनमानस में विज्ञापन ने अपना आशातीत स्थान प्राप्त वकया ह।ै 

विज्ञापन हमारे जीिन के सकू्ष्म-स-ेसकू्ष्म प्रकरर्ों स ेजडु़ा ह।ै विज्ञापन हमारी आशा-आकांक्षा को अवभव्यि करने का साधन ही बन चकुा ह।ै 

आज का जीिन और उसकी गवतविवधयााँ इतनी अवधक िैल चकुी हैं वक वजसका श्रये विज्ञान को ही दनेा होगा। आज विज्ञान अपनी शवि और 

सामथ्यव से इतना आग ेबढ चकुा ह ैवक जीिन से सम्बद्ध समस्त कायव-व्यापारों की पहचान बन गया ह।ै आज के संपरू्व ज्ञान-विज्ञान में विज्ञापन का प्रिशे हो 

चकुा ह ैऔर जीविका से संबंवधत सभी परीक्षाओ ंमें उसका व्यिहार प्रायः वकया जाता ह।ै  

मीवडया लेखक शेल्डन के अनुसार, “विज्ञापन िह व्यिसावयक  शवि है, वजसके अंतगवत मवुित शब्दों द्वारा विक्रय िवृद्ध में सहायता वमलती ह,ै 

ख्यती का वनमावर् होता ह ैएि ंसाख बढती ह।ै”2 अतः स्पष्ट होता ह ैवक विज्ञापन की व्यिसावयक शवि विक्रय िवृद्ध, साख एि ंख्यावत आवद की जानकारी 

दनेे का महत्िपरू्व काम विज्ञापन ही करते हैं। आज ऐसा एक भी क्षेत्र मौजदू नहीं ह ैकक जहॉॉॉ ंकिज्ञापन नहीं पहुॉ ॉचंा। 

स्िरूप संचार के कई माध्यम हैं, वजसमें समाचार पि, दरूदशवन, आकाशिार्ी तथा विल्म आवद का समािशे होता ह।ै प्रस्तुत माध्यमों में विज्ञापन 

का विशषे महत्त्ि ह।ै विज्ञापन को अंगे्रजी में 'एडिरटाइजमेंट' कहत ेहैं। 'Advertisement का मलू लैवटन शब्द 'Advertere' में हैं, वजसका अथव ह ैवकसी भी 

ओर (मन को) उन्मखु करना एडिरटाइजमेंट का शावब्दक अथव ह-ै ध्यान वदलाना। विज्ञापन शब्द का अथव ह ैविशेष रूप स ेिावर्ज्य िस्तु अथावत् वकसी िस्त ु

के बारे में विशषे रूप से जानकारी दनेा िावर्ज्य की शब्दािली में विज्ञापन का अथव होगा वकसी िस्तु के विक्रय के वलए ग्राहकों का ध्यान खींचना अथिा 

उनको आकवषवत करना। अतः विज्ञापन विक्रय कला का मौवखक अथिा मवुित रूप ह।ै विज्ञापन का लक्ष्य यह होता ह ै वक वकसी भी उत्पादन को 

अवधकावधक बाजार वदलाना। 

विज्ञापन का उपयोग जनता के मन को वकसी उत्पाद सिेा या विचार की ओर उन्मखु करने के वलए होता ह।ै विज्ञापन में िे सभी वक्रयाकलाप 

शावमल हैं, जो लक्ष्य बाजार (Target Market) को वकसी उत्पाद, विचार या सिेा से संबंवधत संदशे, श्रव्य या दृश्य, वनियैविक या खलु्लमखलु्ला 

प्रायोवजत रूप में प्रस्तुत करने से संबद्ध ह।ै 

वकसी िस्तु के विशषे रूप से जानकारी प्रस्तुत करना उस िस्तु के बारे में ज्ञान बढाना, उस िस्तु की ओर लोगों का ध्यान आकृष्ट करना विज्ञापन 

का शावब्दक अथव ह।ै आधवुनक युग ज्ञान का युग माना जाता ह।ै उसी तरह आधवुनक युग को विज्ञापन का यगु कहें तो गलत नहीं होगा। आज विज्ञापन ने तो 
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हजारों रास्ते वनकालें हैं। उदाहरर् समाचार पि (अखबार), पि- पविकाएाँ, वसनमेा, टेप ररकॉडव गीत-संगीत, टेलीविजन, िीवडयो ऑवडयो, विजअुल कैसेट्स, 

रेवडयो, टे्रन बसों, कारों, होवडिंग, कैलेंडर, डायरी, उपहार की िस्तुएाँ, बस-टे्रन के वटकट, िोन डायरेक्टररयों, हणै्डवबल, पररपि, मोबाइल के एस.एम.एस. 

इटंरनेट आवद कई माध्यमों के द्वारा विज्ञापन का प्रचार एिं प्रसार वकया जाता ह।ै इन माध ्यमों के साथ ही मकान की दीिारों शटव-पैंट, सारी के वडजाइन आवद 

के द्वारा भी विज्ञापन वकया जाता ह।ै 

डॉ. रमेशचिं विपाठी समाचार पिों के विज्ञापन को लेकर वलखते हैं वक "समाचार पिों में विज्ञापन अन्य साधनों की तुलना में सबसे ज्यादा 

महत्िपरू्व स्थान रखता ह।ै विज्ञापन का आधे स ेज्यादा भाग इसी माध्यम पर खचव होता ह।ै"3  अत: समाचार पिों का महत्िपरू्व स्थान ह।ै 

हवज्ञापन के प्रकार 

विज्ञापनों के कई प्रकार भेद वकए जा सकते हैं। परंतु उनमें से कुछ इस प्रकार ह-ै 

1. श्रव्य-दृश्य और दृश्य-श्रव्य - श्रव्य के अंतगवत केिल सनुाई दनेे िाले माध्यम आत ेहैं। रेवडयो, ररकॉडव, टेप आवद के द्वारा प्रसाररत विज्ञापन के साथ ही 

सभा, समारोह, मेलों, शहरों के नुक्कड़ों पर लाउडस्पीकर के द्वारा ध्िवन का उपयोग करने िाले विज्ञापन भी इस माध्यम के अंतगवत आत ेहैं। 

2. दृश्य-श्रव्य- का समािशे हो जाता ह।ै दहेात स ेमहानगरों तक के दीिारों पर बोडों को वचवित -दृश्य-श्रव्य माध्यम के अंतगवत वलवखत साधन सामग्री 

वकया जाता ह।ै लेखन, वचि, बोडव, दीिार आवद पर वलखे हुए विज्ञापनों से लेकर अखबारों, पि-पविकाओ,ं मोबाइल के एस.एम.एस., इटंरनेट और पसु्तकों 

आवद के द्वारा विज्ञापनों को पढा या दखेा जाता ह।ै  

आकाशिार्ी तथा समाचार पि की तुलना में दृश्य-श्रव्य माध्यम से प्रसाररत विज्ञापन को अवधक कलात्मक बनाने का अिसर तथा आकषवक 

प्रस्तुतीकरर् की सवुिधाएं वमल जाती ह।ै एस.एम.एस., इटंरनेट, वसनेमा तथा टेलीविजन ने विज्ञापन को नए आयाम वदए हैं।  

दृश्य-श्रव्य माध्यम के अंतगवत नोवटस, पैम्पलेट, इवश्तहार,  गावड़यों, िस्त्रों आवद पर  वलखे गए विज्ञापन इस श्ररे्ी में आत ेहैं। 

कुमार पषु्कर वसंह ने विज्ञापन के संदभव में वलखा ह-ै "विज्ञापन व्यविगत-पाररिाररक, सािवजवनक, िावर्वज्यक-व्यापाररक, रोजगार के अिसरों को 

प्रदान करने या प्राप्त करने तथा प्रवतष्ठा-प्रवसवद्ध के वनवमत्त वदए जाने िाले प्रकारों में भी िगीकृत वकए जा सकते हैं।"4 अत: विज्ञापन सभी दृवष्टयों स े महत्िपरू्व 

होता ह|ै मवुित माध्यम (वप्रन्ट मीवडया) मवुित माध्यम में हस्तवलवखत अथिा विज्ञापन पर यांविक मिुर् हुई सामग्री का समािशे होता ह।ै  

हवज्ञापन के आवश्यक तत्त्व-    

1. आिश्यकतापवूतव का आश्वासन 

2. सचूनात्मक     

3. वबक्रीकारी 

 

वबक्रीकारी या विक्रय के चार सोपान माने जात ेहैं – 

1. ध्यानाकषवक       

2. रुवच जागरर् 

3. इच्छा वनमावर्     

4. शीघ्र कारविाई   

 

इन कलाओ ंके द्वारा विज्ञापन करके िस्तु की वबक्री की जाती ह।ै 

विज्ञापन में आिश्यक बाते विज्ञापन में सबसे पहले नजर में आने िाली बात ह ैउसकी सचूनात्मक अथावत् इसके माध्यम से एक ही क्षर् में कई लक्ष्य व्यवियों 

तक कोई संदशे पहुाँचाया जाता ह।ै दसूरी बात यह ह ैवक विज्ञापन में गहरी मनोिजै्ञावनकता अंतवनववहत होती ह।ै 

विज्ञापनों का सामावजक दृवष्ट स ेजो प्रभाि होता ह ैउस ेस्पष्ट करत ेहुए कोठारी जी ने वलखा ह,ै "विज्ञापन हर व्यवि, हर समाज और हर आय ुिगव 

के वलए होते हैं। हर व्यवि पर विज्ञापन का प्रभाि जावत, समदुाय, धमव, आयु और क्षेि के अनुसार अलग-अलग होता ह।ै"5 मनुष्य की विवभन्न प्रकार की 

िवृत्तयों को विज्ञापन के माध्यम से वकसी वनवित वदशा में उत्तेवजत और उत्प्रेररत वकया जाता ह।ै  
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मसौदा िेखन- 

मसौदा शब्द का कोशगत अथव है- “प.ु (अ. मसव्िदा) दहुराने के वलए वलवखत अशोवधत लेख मनसबूा आवद।”6 अपनी-अपनी संस्कृवत के 

अनुसार िर्वमाला का विकास छह से सात हजार िषव परुाना माना जाता ह।ै भारत में इसके प्रमार् तीसरी सदी ई. प.ू (लगभग 321 ई. प.ू) प्राप्त होते हैं। 

विज्ञापन कला शब्द और वचि प्रधान कला ह।ै 

चंिकांत सरदाना और मेहता ने वलखा ह-ै "ससंार में लेखन के प्रमार् मसेोपोटावमया के अक्काड (AKKAD) में वमले थे। इस भाषा को 

अक्कावडयन (AKKADDIAN) कहते थे। इसका अवधक से अवधक उपयोग उत्तरी बेबोलोवनया में होता था।"7  विज्ञापन के उद्देश्यों की प्रावप्त के वलए 

रोचक, स्पष्ट, सरल तथा अकृविम भाषा का प्रयोग वकया जाता ह।ै  

आधवुनक युग में विज्ञापन जनवहत स ेअवधक औद्योवगक की वदशा में अगे्रसर हो रहा ह।ै ितवमान में जनसचंार माध्यमों में रत संस्थान विज्ञापन द्वारा 

अवधक से अवधक धन कमाने में रुवच रखते हैं। विश्व में मीवडया जगत के अवधकांश संस्थान इस मायाजाल में िाँ स चकेु ह।ै इलेक्ट्रावनक मीवडया अथावत ्

टी.िी. एि ंरेवडयो का सचंालन विज्ञापन स ेप्राप्त आय द्वारा ही संभि ह।ै परंतु अब वप्रन्ट मीवडया भी औद्योगीकरर् की होड स ेअछूता नहीं ह।ै विज्ञापन स ेहोन े

िली आय के पररर्ामस्िरूप इन ससं्थानों के मावलक भी समाचार के चयन, संकलन एिं प्रसारर् पर व्यंग करते हैं। साथ-ही-साथ उनके संपादन में भी दखल 

दतेे हैं। 

आज स्पधाव के युग में समाचार पि हो या अन्य कोई मीवडया उसका चटपटा स्िरूप प्रसाररत हो रहा ह।ै उनका मलू उदे्दश्य प्रकाशन की सखं्या में 

िवृद्ध हो गया ह,ै तावक विज्ञापनों की प्रावप्त में सवुिधा हो सके। ितवमान वस्थवत में वप्रन्ट मीवडया की तुलना में इलेक्ट्रॉवंनक मीवडया, जैस ेटी.िी. एिं रेवडयों के 

प्रत्येक चैनलों पर उते्तजक एिं अव्यािहाररक विज्ञापनों की सखं्या में बाढ आ गई ह।ै दशे में जनसंख्या िवृद्ध, औद्योवगक विकास, साक्षरता आवद का प्रसार 

तेज गवत स ेहो रह ह।ै इस गवत को तेजी से बढाने का श्रये मीवडया के द्वारा वकए गए विज्ञापनों को जाता ह।ै बच्चों की संस्कार रूपी किक्षा का आधवुनक युग 

में प्रभािी माध्यम मीकिया बन गया ह।ै  

विज्ञापनों के कारर् मनुष्य िस्तओु ंकी ओर आकवषवत होता ह।ै अतः िस्तु का विज्ञापन वजतना प्रभािी होता ह,ै िस्त ुका विक्रय बढता ह।ै मनुष्य 

की वजज्ञासा तथा उत्सकुता को जाग्रत करने में विज्ञापन के कथ्य को सवक्रय वकया जाता ह।ै अतः विज्ञापन मनुष्य का गहरा संबद्ध ह।ै विज्ञापन का मसौदा 

वजतना प्रभािी होता ह,ै उतना ही प्रभाि उस िस्तु का होता ह।ै िस्तुओ ंकी वबक्री प्रवक्रया में मसौदा महत्त्िपरू्व होता ह।ै  
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